STRATEGIE & MARKETING

Kennen und verstehen Sie die Strategien und Instrumente des Marketings, um eigene Marketingstrategien fur
einen Unternehmensteilbereich sukzessive entwickeln und implementieren zu kénnen.

Lielgruppe
Fir Fach- und Fihrungskrafte aller Fachrichtungen, die sich nebenberuflich mit Strategien und Instrumenten des
Marketings auseinandersetzen méchten.

Lernziele

Die Teilnehmenden werden befahigt, ein integriertes Verstandnis Uber wettbewerbsintensive Markte,
Positionierung und Wertschépfung aufzubauen. Nach dem ersten Teil des Moduls kdnnen die Teilnehmenden
Strategie als grundlegenden Entscheidungsrahmen analysieren, die langfristige Ausrichtung eines Unternehmens
sowie dessen Wettbewerbsposition kritisch bewerten und die zugrunde liegende Logik der Wertschopfung ableiten
und weiterentwickeln. Die Teilnehmenden sind in der Lage, externe Umweltbedingungen und interne Ressourcen
systematisch zu analysieren und deren strategische Handlungsoptionen zu entwickeln. DarUber hinaus kénnen sie
die Treiber von Unternehmenserfolg differenziert bewerten. Nach dem zweiten Teil des Moduls sind die
Teilnehmenden in der Lage, Marketing als zentrale funktionale Disziplin zur Umsetzung strategischer
Entscheidungen im Markt zu identifizieren. Sie kdnnen strategische Vorgaben in marktorientierte MaBnahmen
Ubertragen, insbesondere durch Marktdefinition, Segmentierung, Positionierung sowie die Gestaltung des
Marketing-Mix.

Lehrinhalte
Strategie:

1. Introduction & Course Requirements - Strategy definition & the strategy process
2. External & Internal analysis

3. Competitive advantage, firm performance & business models

4. Business Strategy

5. Corporate strategy

6. Organizational design

Marketing:

1. Introduction & Course Requirements
2. Marketing Basics |
3. Marketing Basics Il & Marketing Process
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4. Analysis & Strategy: Defining the Market (S&TP - Market Calculation)
5. Program I: Product & Service

6. Program lI: Pricing

7. Program llI: Place

8. Program IV: Promotion

Termine 14.11.2026
27.11.2026
28.11.2026
04.12.2026
Geringfiigige Anderungen seitens der Lehrenden méglich

Anmeldeschluss: 30.10.2026

Dauer 9 Wochen + 2 Wochen Osterferien + 2 Wochen Pfingstferien, i.d.R. freitags von
15:30 - 20:30 Uhr und/oder samstags von 09:30 - 16:45 Uhr

Ort Live-Online + Prasenz an der Hochschule Aalen
Niveau/Level Master

Voraussetzungen keine

Sprache DE

Workload 32 UE Prasenz

118 UE Selbststudium/Prifungsvorbereitung

Didaktisches Konzept Didaktisch sinnvolle Kombination aus Prasenzstudium und selbst gesteuertem
Lernen

Prifungsform Projekt

Abschluss Hochschulzertifikat mit ECTS nach bestandener Prufung

Teilnahmebescheinigung

Professionelle Unsere Zertifikatskurse sind jeweils in einen thematisch passenden Studiengang

Lernumgebung eingebettet, sodass alle Teilnehmenden von aktuellem Hochschulwissen profitieren
kénnen

Kursgebuhr 1.600 EUR

* X %
Kofinanziert vom Ministerium fiir : :
Wirtschaft, Arbeit und Tourismus *
Baden-Wiirttemberg

* x X

Kofinanziert von der
Europaischen Union

Graduate Campus Hochschule Aalen

Beethovenstr. 1, 73430 Aalen
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