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Studienkonzept

Das Masterstudium ist ein Blended-Learning
Studium mit hoher Lehr- und Lernqualitat
durch den personlichen Austausch mit den
Lehrenden und der Gruppe. Dabei verbinden
Sie die Nutzung von digitalen Lehr- und Lern-
materialien mit Prasenz- oder Online-Vorlesun-
gen (virtueller Prasenz). In Vorlesungen und
Praxisprojekten werden aktuelle Fragestellun-
gen aus der Praxis der Studierenden integ-
riert. Das Studium umfasst 90 ECTS (Pflicht- &
Wahlmodule jeweils 5 ECTS und Masterthesis
25 ECTS).

Vorlesungszeiten

Im Schnitt zwei Wochenenden pro Monat, frei-
tags von 15:30 - 20:30 Uhr und samstags von
09:30 - 16:45 Uhr in Prasenz oder virtueller
Prasenz. Zudem kann es pro Kalenderjahr eine
Blockwoche geben.

BEWERBUNG SCH 1S
& TEUELLS 24w 15 oz

Studienbeginn
Starten Sie jahrlich zum Wintersemester (Bewer-
bungsschluss 15.07.).

Wahlzertifikate

Die Wahlpflichtzertifikate bieten Ihnen die Mog-
lichkeit sich Ihren individuellen und beruflichen
Neigungen und Bedurfnissen gemal? weiterzu-
bilden. Dies schafft beste Ausgangsoptionen fur
eine erfolgsorientierte personliche Weiterbildung.
Im 3. Semester wahlen Sie aus zwei Wahlzerti-
fikatsblocken einen aus. Die Zertifikatsblocke
bindeln pro Semester thematisch zusammen-
hangende Module. Zusatzlich kénnen Sie kosten-
frei ein Wahimodul aus dem Masterangebot des
Graduate Campus wahlen.

Digital

Die Vorlesungen (entweder in Prasenz oder
Online) werden durch digitale Lernmaterialien er-
ganzt, die auf dem cloudbasierten State-of-the-Art
Lernmanagementsystem ,Canvas"” bereitstehen.

SEMESTER 1 SEMESTER 2 SEMESTER 3 SEMESTER 4

DIGITAL BUSINESS DIGITALE USER
MANAGEMENT TECHNOLOGIEN

Marketing Strategy & Quantitative Digitale Web Technologien
Brand Management Methoden Transformation

DIGITAL MARKETING DATA ANALYTICS ABSCHLUSSSEMESTER

Masterthesis 25 ECTS

Consumer Behavior & Advanced Analytics Innovationsmanagement Mobile Software
User Experience & Business Development Development

Digital Marketing Methoden der Kl Agile Methoden &
Change

Digital Communication

Marketing Content Big Data & New Technologies
Creation Datenbanken

User Interface Design Transferprojekt

Wahlzertifikat (wéiihle eins aus zwei)




